


LA CRISIS DEL

MERCADO AUTOMOTRIZ

OCTUBRE 2004




EVOLUCKION DEL MERCADO DE 0Olim.

500000

450000

400000

350000

300000

250000

200000

150000

100000

50000

0

1998-2004

474.000

340.000

396.000
285.105

OCT. DE 2000
FIN DEL PLAN CANJE /.

199.000 /
‘\\\\\1r////,//”/ir/:;;.273

97.000

1999 2000 2001 2002 2003




EVOLUCION DE VENTAS POR ORIGEN
1998 - 2004
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VENTAS ACUMULADAS A OCTUBRE 2004
PARTICIPACION POR ORIGEN
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EVOLUCHTON MENSWAL 2004
TOTAL ACUMULADQ,) - 252. 786




A TEN TAMEENTOS MENSWALES
COMPBARA VO 20032004
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PARTICIPACION POR MARCAS
ACUMULADO — OCTUBRE 2004
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PARTICHPACHION EN| EL. MERCADO) TOAL

MARCA 2004 2003 %
CITROEN A%
CHEVROLET %
FIAT - ; 0%
FORD
M.BENZ
PEUGEOT
RENAULT
TOYOTA
VW

B AUMENTO

. NS




MARCAS; EN| ELL. MERCAIDQ) TOTAL
(ACUMULADO) Y, OCHUBRE 2004

VOLKSWAGEN 55369 5548
FORD 45283 | 4328
CHEVROLET 34979| 3467
FIAT 24697 2771
PEUGEOT 22285 2097
RENAULT 21809 2025
TOYOTA 10899 739
CITROEN 6446 6/9
SUZUKI 6124 644
M.BENZ 5738 633




MOPRELOS; EN| EL. MERCADQ) TO) AL

(Sobre.los.10,Mpdelos-mas.vendidos.Septiembre./,Qctybre, 2004)

GOL GOL
CORSA CORSA
206 206
RANGER ECOSPORT]
PALIO RANGER
ECOSPORT PALIO

CLIO CLIO
HILUX S-10
UNO \[®
S-10 SIENA




MODELOS MAS VENDIDOS
SITUACION AL MES DE OCTUBRE 2004

BRASIL

ARGENTINA

ARGENTINA

BRASIL

ARGENTINA

BRASIL

ARG/BRA

BRASIL

BRASIL

< (0 £ |0 |0 £ I |0 B |

BRASIL

GAMA BAJA : HASTA $ 25.000
GAMA MEDIANA : $ 25001 A $ 60000
GAMA ALTA : $ MAS DE $ 60001




MOPELOS EN EL. MERCADO) TOTAL
(Sohyielos 1O Medeloss mas vendides Acumulade 2004))




VALOR PROMEDIO

(Sobre precios promedios ponderados versiones bases
de los 3 vehiculos mas vendidos de cada marca)
U$S = $3,00

$20.152,00
$18.998,00

$25.135,00
$23.398,00
$27.016,00
$34.257,00
$37.244,00

$46.100,00




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
VOLKSWAGEN

SHARAN SANTANA
0,1%

SAVEIRO 1,1%
2,3%
POLO
14,0%

PASSAT
1,1%

GOLF
7,8%




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
FORD

CARGO
6,2%
OTROS RANGER C%UZR;/IER
0,9% 23,6% ,2%0

ECOSPORT
MONDEO 25 7%
09% ‘ \

F 100

FIESTA  3:1%
15,9%




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
FIAT

STRADA FIORINO

Shes 7,7%
DUCATO UNO MAROEA
1,3% 21,4% 0.2%

STILO ‘.
0,6% ’




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
RENAULT

SCENIC

0
MEGANE 8,1%

—————————==
MASTER

2,8%

LAGUNA
1,7%

KANGOO
20,5%




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
PEUGEOT

PARTNER
12,4%




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
CITROEN

PICASSO
10 00 SaAxo  XSARA
’ 0.4% 3,2%

OTROS BERLINGO
0,1% 25.8%
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PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
CHEVROLET

VECTRA ASTRA
1,4% ZAFIRA 7,9%

0
3,2% BLAZER

286,33‘5

OTROS

CORSA
0,1%

44,8%
MERIVA
14,5%




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
TOYOTA

CAMRY
RAYV 4 0,3%

1,1%
COROLLA

" 28,6%
LAND C )
7\
3,2%

FIELDER
1,4%
HILUX
65,3%




SEGMENTOS

PARH G PACTION EN Bl MERCADR Q) HOFAL

TIPO % 2004 | % 2003 %

AUTOS 4. 3% O (.4Y% D%

LIVIANOS 3,90 4 4%

PESADOS %0 0%

B AUMENTO
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Promedio) de patem@mehtos; mensuales; poern
conecesionano, 2000-2004
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PARTICIRPACHON DE LA GAMA BAJA EN| EL
WERCAIDO) DiE AUTOMOVALES

MES

GAMA BAJA

AUTOMOVILES

PARTICIP.

ENERO

14.354

24.891

57,67%

FEBRERO

8.473

13.941

60,78%

\VNZVA®

10.789

17.518

61,59%

ABRIL

9.711

16.251

59,76%

MAYO

9.735

16.952

57,43%

JUNIO

10.181

17.835

57,08%

JULIO

12.232

20.905

58,51%

AGOSTO

11.913

20.114

59,23%

SEPTIEMBRE

12.086

20.963

57,65%

OCTUBRE
TOTAL

10.537
110.011

18.322
187.692

57,51%
58,61%




PROYECCION ANO 2004




A TEN TAMEENTOS MENSWALES
COMPBARA VO 20032004

PROYECCION 2004

27.973 26.958

28.299
24.565 24.617

23.609 )
22414 23.191 20.331
16.876
15.986 11.989
13.650 13.347 13519
10.998 11.747
9.190 9.989
7.441
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EVOLWUCHON ANUAL 2004-1998

2004-1998
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395.808

285.105
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143.273
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RELACION
ARGENTINA

BRASIL - MEXICO




ARGENTIINA VS, BRASIL

19902003

1990

712741

90807

8 Veces

1991

790773

186700

4 \/eces

1992

764016

284871

3 Veces

1993

1131165

384756

3 Veces

1994

1395403

486335

3 Veces

1995

1728380

383692

5 Veces

1996

1730788

360484

5 Veces

1997

1998

1999

1943458
1534952
1256953

413938
473754
395808

5 Veces
3 Veces
3 Veces

pdejeje)

1489481

340718

4 Veces

2001

2002

2003

1601282
1487657
1430709

199819
96951
143273

8 Veces
15 Veces
10 Veces

2004 semestre

780.774

172.912

4.5 Veces

B UL T1MO ARIO DE CRECIMIENTO

B crisis




ARGENITINA VS, BRASIL
PROYECCHON

1.600.000 293.000 5,4 Veces

1,600,000 400,000 4 Veces

Para alcanzar el piso de las 400.000 unidades se deben
Incrementar las ventas : 36 26
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