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ANALISIS




EVOLUCHON MENSIWAL 2004

Ene Feb  Mar  Abr  May




FPATENTAMBENTOS MENSUALES;
COMPARATTING 2003-200-4
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PARTICIPACION POR MARCAS
ACUMULADO — MAYO 2004

17,718’2
41138
10,1
94 E—
8,7 J
I I ; 2’2 I I I

RENAULT FIAT FORD G.MOTORS M.BENZ PEUGEOT TOYOTA CITROEN

MAYO m ACUMULADO




PARICHPACHON EN| EL. MERCADRO TOAL

MARCA 2004 2003 %
CITROEN A% 0%
CHEVROLET 3% %
FIAT 0% : 9%
FORD : 0%
M.BENZ % : 0%
PEUGEOT
RENAULT
TOYOTA
VW

B AUMENTO

B s200




MOIDELOS; EN| ElL. MERCAIDQ) TO)FAL

(Sobre. los: 10)Modelos: mas: vendidoes: May o, /7 Abnil] 2004

MODELO

MODELO

GOL

2814

GOL

3130

CORSA

1514

CORSA

1356

206

1166

206

1231

CLIO

1101

CLIO

1051

ECOSPORT

1043

RANGER

1036

PALIO

1011

S-10

988

S-10

961

PALIO

937

RANGER

909

POLO

803

POLO

797

ECOSPORT

57

HILUX

778

HILUX

731




MODELOS MAS VENDIDOS

SITUACION AL MES DE MAYO 2004

MODELO

ORIGEN

TIPO

GAMA

VARIACION

PLAZO

%0 EN SU

MES ANTERIOR

ENTREGA

MARCA

VW

GOL

BRASIL

-10%0

FALTA

66

GM

CORSA

ARGENTINA

12%

FALTA

44

PEUGEOT

206

ARGENTINA

5%

FALTA

68

RENAULT

CLIO

BRASIL

5%

NORMAL

53

FORD ECOSPORT BRASIL 38%o NORMAL 25

FIAT PALIO BRASIL 8%o FALTA 45

GM S-10 BRASIL -3%0 FALTA 31

RANGER ARGENTINA -12%0 15 DIAS 21

VW POLO ARGENTINA -1% FALTA 17

=]
=]
=]
=]
\Y
=]
\Y
\Y
\Y
\Y

TOYOTA HILUX ARGENTINA 6%0 FALTA 62

GAMA BAJA : HASTA $ 25.000
GAMA MEDIANA : $ 25001 A $ 60000
GAMA ALTA : $ MAS DE $ 60001




MOIDELOS; EN| ElL. MERCAIDQ) TO)FAL

(Sobre los: 10)Modelos: mas: vendides: Acumulade, 2004)

MODELO| 2004
GOL 17.497
206 7.390

CORSA 7.335
CLIO 5.580

ECOSPORT 5.500

S-10 5.079
PALIO 4.900
RANGER 4.689
POLO 4.409
FIESTA 4.125




VALOR PROMEDIO

(Sobre los 3 vehiculos mas vendidos de cada marca)
(1 USS = $2.94)

MARCA $
FIAT $20.532,00
VW $20.412,00
PEUGEOT $27.965,00
CHEVROLET [ $29.068,00
RENAULT $27.836,00
FORD $31.946,00
CITROEN $34.070,00
TOYOTA $45.354,00




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
VOLKSWAGEN

OTROS
3,4%

SHARAN
0,0%
SAVHRO
22%)SANTANA BORA

0,8% 2,0%
166%

onssaT ‘\'

0,9%

GOLF
7,2%




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
FORD

CARGO
6,0%
RANGER COOU;/'ER
OTROS L 2%

1,1% ECOSPORT

25,1%
N\

MONDEO

- A

FOEIDS FIESTA
LALEe 18,8%

N : NUEVO R : RENOVADO




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
FIAT

FIORINO

7,3% MAREA
0,3%

N : NUEVO R : RENOVADO




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
RENAULT

SCENIC
MEGANE 8,6%

15.9% ‘

— -
——

MASTER
2,3%

LAGUNA
R1,7%

KANGOO

18,1% N : NUEVO R : RENOVADO




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
PEUGEOT

PARTNER
11,9%

206
68,3%

N : NUEVO R : RENOVADO




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
CITROEN

SAXO

0,7% XSARA BERL INGO
5 50

PICASSO ZILJ0%

22,9% N ‘
e
OTROS

0,3%

C-5 o
4.2% 45,3%

N : NUEVO R : RENOVADO




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
CHEVROLET

ASTRA B| AZER
79%  11%

N : NUEVO R : RENOVADO




SEGMENTOS

PARH G RACTON BN EL MERCADRO) FFAL

TIPO % 2004 | % 2003 %

AUTOS ARV 0 (,4%

LIVIANOS 3,4% 4

PESADOS 0

B AUMENTO

B s200




Promedip de pateiaimentios; menstales; pen
concesipnanip 2000r-2004




PARTICIRACHION| DiE LA GAMA BAJA EN| El
WERCADQ) DiE AUTOMONVALES

MES GAMA BAJAIAUTOMOVILES| PARTICIP.
ENERO 14.354 24.891 57,67%
FEBRERO 8.473 13.941 60, 78%
MARZO 10.789 17.518 61,59%
ABRIL 9.711 16.251 59,76%
MAYO 9.735 16.952 57,43%
TOTAL 53.062 89.553 59,25%




PROYECCION ANO 2004




A TEN TAMILEN TOS; MENSWALES
COMPARA TINVQ) 2000320004

PROYECCION 2004

32.406

19.374

24.637 23.223
23.609
22.414 23.191 20677
18.754 19.772 16.001
16.876
15.286
il 13.650 13.347 13519
10.998
2080 9.989
P 7.441

m 2004 2003

FEERERO
SEPTIEMERE
OCTUBRE
MNOYIEMERE
DICIEMERE
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RELACION
ARGENTINA

BRASIL - MEXICO




ARGHENTINA VS, BiRASHL

199020003

BRASIL

ARGENTINA

DIFERENCIA

712741

90807

8 Veces

790773

186700

4 Veces

764016

284871

3 Veces

1131165

384756

3 Veces

1395403

486335

3 Veces

1728380

383692

5 Veces

1730788

360484

5 Veces

1943458

1534952

1256953

413938
473754
395808

5 Veces
3 Veces
3 Veces

1489481

340718

4 Veces

1601282

1487657

1430709

199819
96951
143273

8 Veces
15 Veces
10 Veces

B ULT1MO ARIO DE CRECIMIENTO

B crisis




ARGHENTINA VS, BiRASTL

PROYECCION

ANO

BRASIL

ARGENTINA

DIFERENCIA

2004

1.600.000

260,000

0 \Veces

2004

1.600.000

400.000

4 \/eces

Para alcanzar el piso de las 400.000 unidades se deben
Incrementar las ventas :
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