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MARCAS ABRIL 2004
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PARICHPACHON EN| EL. MERCADRO TOAL
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MOIDELOS; EN| ElL. MERCAIDQ) TO)FAL

(Sobre. los: 10)Modelos: mas: vendidoes: Abtil /7 Marzo, 2004

MODELO MODELO
GOL 3130 GOL 3847
CORSA 1356 206 1501
206 1231 CORSA 1453
CLIO 1051 CLIO 1065
RANGER 1036 |[ECOSPORT| 988
S-10 988 POLO 880
PALIO 937 S-10 868
POLO 803 PALIO 863
ECOSPORT| 757 RANGER 850
HILUX 731 SIENA 762

TRolommomo| @D




MOIDELOS; EN| ElL. MERCAIDQ) TO)FAL

(Sobre los: 10)Modelos: mas: vendides: Acumulade, 2004)

MODELO| 2004
GOL 14.683
206 6.224
CORSA 5.821
CLIO 4.479
ECOSPORT 4.457
S-10 4.118
PALIO 3.889
RANGER 3.780
POLO 3.612
FIESTA 3.423




VALOR PROMEDIO

(Sobre los 3 vehiculos mas vendidos de cada marca)
(1 USS = $2.94)

MARCA $
FIAT $20.719,00

VW $20.405,00
PEUGEOT $27.555,00
CHEVROLET | $29.216,00
RENAULT $27.830,00
FORD $33.385,00
CITROEN $34.976,00
TOYOTA $45.967,00




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
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PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
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PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
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PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
RENAULT

SCENIC
M EGANE 8,3%

MASTER CLIO

2,4% 54.1%

L AGUNA R
R1,6%

KANGOO

17,7%
N : NUEVO R : RENOVADO




PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
PEUGEOT
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PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
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PARTICIPACION DE MODELOS POR MARCA
CHEVROLET

VECTRA ASTRA
1,9% ZAFIRA 7,5%

3,3% BLAZER

OTROS CORSA
0.1% 43.9%

R

MERIVA
11,3%

\
N : NUEVO R : RENOVADO




SEGMENTOS

PARH G RACTON BN EL MERCADRO) FFAL

TIPO % 2004 | % 2003 %

AUTOS

LIVIANOS

PESADOS
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Promedip de pateiaimentios; menstales; pen
concesipnanip 2000r-2004

= 2000 m 2001 = 2002 m 2003 = 2004




PARTICIRACHION| DiE LA GAMA BAJA EN| El
WERCADQ) DiE AUTOMONVALES

MES GAMA BAJAJAUTOMOVILES| PARTICIP.
ENERO 14.354 24.891 57,67%
FEBRERO 8.473 13.941 60, 78%
MARZO 10.789 17.518 61,59%
ABRIL 9.711 16.251 59,76%
TOTAL 43.327 72.601 59,68%




PROYECCION ANO 2004
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RELACION
ARGENTINA

BRASIL - MEXICO
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